
  

  

 

  خرد اقتصاد جزوه

  

  

  حسابداري رشته

  

  اشرفيه آستانه صادق امام دانشگاه

  

  

  باختر مدرس:
 

  



  ؟ چيست كلان اقتصاد با خرد اقتصاد تفاوت ؟ چيست خرد اقتصاد

  

 

فرق دارد.  (MACRO ECONOMIC) با كلان (MICRO ECONOMIC) اقتصاد خرد

كلان، همه چيز كسب و كار و تجارت را  اقتصاد خرد ، نگاه خرد به كسب و كار دارد و اقتصاد

در اشل و معيار بزرگ و كلان مي بيند. در مبحث خرد ، عرضه و تقاضا در معرفي و فروش و 

خريد كالا و خدمات اهميت دارد و در مبحث كلان، رشد ناخالص ملي و تورم و حجم عظيم 

 .ار مي گيردنقدينگي و شاخص كل بورس و مسائل از اين دست مورد بحث و بررسي قر

در واقع، خرد و كلان، شاخه هايي از علم اقتصاد هستند. به قول دكتر جيم استنفورد، نويسنده 

، فهم اقتصاد، مدرك دكترا از دانشگاه هاروارد »چرا نبايد به اقتصاد دان ها اعتماد كرد«كتاب: 

اقتصاد را هر بچه اي كه آمريكا نياز ندارد. نياز ندارد كه شما دانش اموخته علم اقتصاد باشيد. 

پولي در دست دارد تا خريد كند، مي فهمد. مستاجر مي فهمد. خريدار مي فهمد. اما الفباي آن و 

  .تجزيه و تحليل رفتار مصرف كننده و توليد كننده را بايد در اقتصاد خرد ياد گرفت

 

  

  

  

  

  

  

  

  

 



  داستان علم اقتصاد خرد چيست؟

  

 

و تحليل بازار است. بازار يعني جايي كه يك طرف، فروشنده  داستان علم اقتصاد خرد ، تجزيه

 و تقاضا (SUPPLY) است، طرف ديگر خريدار. قيمت كالا يا خدمات را هم عرضه

(DEMAND)  مشخص مي كند. هيچ كالا يا محصولي در دنيا فروخته نمي شود مگر اين كه

چقدر عرضه    ي كند. هرقيمت آن مشخص باشد. قيمت را نيز، ميزان عرضه و تقاضا مشخص م

  .زياد باشد، روي قيمت تاثير گذار است

  

 

 CONSUMER) در واقع اقتصاد خرد ، به بررسي تحليل بازار، تحليل رفتار مصرف كننده

BEHAVIOR)  و تقاضاي خانوار ها در خريد كالا و خدمات مي پردازد. در مبحث خرد ، نقش

اين كه اقتصاد    اقتصاد نيز بررسي مي شود. برايبنگاه هاي اقتصادي به عنوان موتور محرك 

  .خرد را بفهميم، بايد مدل هاي رياضي را درك كنيم

  

 

كمي بايد با رياضي آشتي كرد. علم اقتصاد خرد ، فقط ارتباطي به اقتصاد و رياضيات ندارد. 

ورس كه در درك مولفه هاي اقتصاد خرد ، جايگاه ژرف دارد. مثل بازار ب   روانشناسي بازار هم

روانشناسي بازار و تكنيك هاي تابلوخواني، بعضا از تحليل هاي تكنيكال و فاندمنتال، مهم تر 

  .است

 

در اقتصاد خرد ، همان طور كه در بالا گفتيم، همه چيز در اشل و مقياس ريز و كوچك ديده مي 

ه مردم چگونه شود. ما به نگرش افراد به سطح انتخاب هايشان كار داريم. مي خواهيم بدانيم ك

يك كالاي لوكس را مي خرند. چه عواملي باعث مي شود كه كالا و خدماتي براي عده اي لوكس و 



براي قشر كثيري از جامعه، غير قابل دسترس شود. چه عواملي باعث مي شود كه كالا و خدماتي 

و كمياب شود. كشش عرضه و كشش تقاضا روي فروش كالا و خدمات چگونه تاثير مي گذارد 

  .تابع چه عواملي است

  

 

چگونه  (SELLER) و فروشنده (CONSUMER) مي خواهيم بدانيم كه روابط و تعامل خريدار

شكل مي گيرد و تابع چه مولفه هايي است. اين مولفه ها در چه مختصاتي شكل مي گيرد. از چه 

پيش بيني و بررسي الگوهايي تبعيت مي كند. همه اين ها را با مدل هاي رياضي، مي توان اثبات، 

  در فصول بعدي به موارد فوق مي پردازيم. .و ارزيابي كرد

  

 

  است (quantity) و كميت (price) داستان ميكرو اكونومي درباره قيمت

 

در اقتصاد خرد ، رفتار خريد گروه هاي انفرادي مورد بحث و بررسي است در حالي كه در 

رصد مي كند و كاري به عرضه و تقاضا در مبحث كلان، همه چيز را در سطح ملي و عظيم 

مقياس خرد و بنگاه ها ندارد. در مبحث خرد ، رفتار توليد كننده و پشتيبان كننده كالا و خدمات 

در چرخه قيمت گذاري كالا و خدمات، تحليل مي شود. در حالي كه اقتصاد كلان، به مباحثي چون 

  .ت ها و درآمد ملي اشاره داردبيكاري، اشتغال، رشد ناخالص ملي، سطح عمومي قيم

  

 

  هدف اقتصاد خرد چيست؟

 



در بالا گفتيم كه اقتصاد خرد ، به عرضه و تقاضا كالا و خدمات در مقياس كوچك و نه كلان كار 

مي خواهد بفهمد كه چه الگويي در ذهن خريدار براي خريد و كالا و خدمات وجود   علم   دارد. اين

دارد و چه مولفه هايي روي نگرش او تاثير گذار است. از جنبه توليد كننده نيز، چه عناصري 

سبب مي شود تا قيمت تمام شده كالا و خدمات، كاهش يا افزايش يابد. چه عواملي سبب مي شود 

خدمات در يك بازار، مغلوب بازارهاي ديگر شود. چه عواملي سبب توسعه بازار  كه توليد كالا و

  .رقابتي مي شود

  

 

است و خريداران و  (COMPATIBLE) تصور علم اقتصاد خرد بر اين است كه بازارها، رقابتي

فروشندگان زيادي در بازار هستند و هيچ كدام نمي توانند روي قيمت تاثيرگذار باشند. اما 

ه اين گونه نيست و سنديكا ها و اصناف و وارد كنندگان و صادر كنندگان عمده، معمولا هموار

  .الگوي عرضه و تقاضا را دستحوش تغيير مي كنند

  

 

هزار تومان رسيد. چرا قيمت  15شاهد بوديد كه پياز در ايران، به كيلويي  98مثلا در فروردين 

يافت؟ چون صرف صادراتي پياز، بيش از بالا رفت؟ چون عرضه كاهش يافت. چرا عرضه كاهش 

فروش در داخل كشور بود. چرا قيمت پايين آمد؟ چون جلوي صادرات آن گرفته شد. البته، 

  .هميشه بررسي منحني عرضه و تقاضا كالا و خدمات، به اين آساني نيست

  

  

 

 تعاريف مهم در اقتصاد خرد



شنيده و ديده مي شود. به شماري از آن ها برخي تعاريف در اقتصاد خرد ، بارها در رسانه ها 

  :اشاره مي كنيم

  

 

عرضه: مقدار كالا يا خدماتي است كه به ازاي قيمت معين و ثابت بودن ساير عوامل تويط بنگاه  •

 .عرضه مي شود

 .تقاضا: مقدار كالا يا خدماتي است كه با توجه به قيمت خريداري مي شود •

تغيير رفتار در عرضه و تقاضا وجود نداشته باشد. شرط تعادل: وقتي هيچ انگيزه محرك براي  •

 .تعادل: عرضه=تقاضا

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

  از اقتصاد خرد امروز ايران چه برداشتي داريم؟



  

 

با همه تفاسيري كه در بالا درباره علم اقتصاد خرد بيان كرديم و تطبيق اجمالي آن با وضعيت 

هاي پاياني سده سيزدهم هجري شمسي، مي توان اين گونه    موجود اقتصاد ايران در سال

برداشت كرد كه اوضاع اقتصاد خرد ما كه تابعي از اقتصاد كلان است، خيلي خوب نيست. تجميع 

اقتصاد خرد در روستاها نيست و مراكز اصلي توليد كالا و خدمات، در وضعيت مطلوبي به سر 

  .است نمي برند كه عاملي براي مهاجرت داخلي شده

  

 

  عرضه و تقاضا در اقتصاد

 

سود اقتصادي و  همينطور درباره و مفهمو كلي اقتصاد مطالعه كرديد در درس هاي قبلي در باره

در ادامه مي خواهيم با  ،نيز مطالعه كرديد و تفاوت اين دو مورد را برسي كرديم سود حسابداري

   .مفهوم بسيار مهم عرضه و تقاضا در اقتصاد آشنا شويم

  

 

جامعه اي كه از جمعيت زيادي برخوردار است به محصولات متنوع و زيادي احتياج دارد، كه به 

توان براساس آن ، به نيازها و سليقه هاي مختلف پاسخ دهد. لازمه ي اين كار داشتن تخصص و 

  .توليد محصولات متنوع است

  

 

امروزه خانوار ها و بنگاه ها فعاليت مصرفي و توليدي را شكل مي دهند. افراد بر اساس كار و 

  . بنگاه محسوب شوندفعاليتي كه انجام مي دهند مي توانند هم عضو خانوار و هم عامل 



  

 

به عنوان مثال وقتي كه يك توليد كننده كفش در كارگاه خود كفش توليد مي كند، نقش بنگاه را 

انجام مي دهد ولي اگر همين فرد براي برطرف كردن نيازهايش به بازار برود، نقش مصرف 

  .كننده را انجام مي دهد

  

 

  :توليد كننده و مصرف كننده در نظام اقتصادي

 

در نظر گرفت. توليدكنندگان » مصرف كننده «و » توليدكننده «براى هر كالا مى توان دو گروه 

براي آنكه به سود دست يابند توليد مي كنند و مصرف كنندگان براي اينكه نيازهايشان رفع شود 

  .آن ها را خريدارى مى كنند

  

  

  

  

  

  

 

  :پول عنصر تعيين كننده رفتار در عرضه و تقاضا

 



عامل اساسي ” قيمت“بررسي رفتار توليدكنندگان و مصرف كنندگان به اين نتيجه ميرسيم كه با 

  .تغيير رفتار است

  

  

 

افزايش قيمت يك كالا ميزان توليد و عرضه را افزايش مي دهد چرا كه افزايش قيمت، افزايش سود 

ن است.از طرفي ديگر را به همراه دارد كه اين خود عامل تشويق و ايجاد انگيزه در توليدكنندگا

زماني كه قيمت يك كالا افزايش پيدا مي كند تقاضا براي آن كالا كمتر مي شود و مصرف كننده 

  .تمايل خود براي خريد آن كالا را از دست ميدهد

  

 

  .يعني اين قيمت است كه بر ميزان عرضه و تقاضا اثر مستقيم دارد

  

  

  

  

  

  

 

  :تعريف تقاضا

 



عبارت است از آن كالا كه خريدار به ازاي قيمت هاي متفاوت ميتواند  مفهوم تقاضا براي يك كالا

آنرا در يك دوره زماني خريداري كند. تقاضاي افراد بايد به گونه اي باشد كه فرد مصرف كننده 

 .توان پرداخت بهاي آن را داشته باشد

  

  

  

  

  

  

  

  

  
 

  تقاضا

 

همانطور كه در تصوير نمودار بالا مشاهده ميكنيد با افزايش قيمت يك محصول ميزان تقاضا 

زماني كه قيمت  ،كاهش پيدا ميكند. البته اين اصل را در عالم واقع هم درك كرده ايمبراي آن 

ميليون  50ميليون تومان بود تقاضا براي آن بيشتر بود ولي زماني كه قيمت به  27پرايد صفر 

رسيد همه چيز عوض شد و خريداران مجبور مي شوند سراغ مدل هاي پايين تري براي خريد 

  .بروند

  

  

 

توانند بر تقاضاي انفرادي افراد تاثيرگذار اين قسمت به برخي عوامل اشاره مي كنيم كه ميدر 

  .باشند

 

[Type a 

quote from 

the 

document 



  قيمت كالاي مورد نياز

 

براي يك خريدار انفرادي، قيمت از عوامل اساسي و كليدي مي باشد. ميتوان گفت كه بين قيمت 

مت يك كالا افزايش پيدا كند كالا و تقاضا براي آن كالا، يك رابطه عكس وجود دارد. هرچه قي

  .كندميزان تقاضاي صورت گرفته نيز كاهش پيدا مي

  

 

  وجود جانشين براي كالا

 

در صورتي كه براي كالاي مورد نياز جانشين وجود داشته باشد، مصرف كننده ميتواند وقتي 

مورد  شرايط تغيير مي كند مثل وضعيت قيمت در صورت افزايش ، كالاي ديگر را به جاي كالاي

نظر خريداري نمايد. به طور مثال ميتوان گوشت مرغ و گوشت گوسفند را دو كالاي جانشين هم 

  .كندناميد در اين صورت با افزايش قيمت يكي از آنها، تقاضاي ديگري افزايش پيدا مي

  

  

  

  

  

 

  وجود كالاي مكمل

 



هاي مكمل است. وقتي قند و چاي به عنوان يكي از مثال هاي خيلي معروف در اقتصاد براي كالا

  .قيمت چاي افزايش يابد، خريد قند توسط مصرف كنندگان كاهش پيدا مي كند

  

 

  تغييرات در سيلقه مصرف كنندگان

 

تبليغات درصورت جذاب بودن و ساخت يك ذهنيت خوب و مثبت در ذهن مصرف كننده مي تواند 

  .شودانها را تشويق به خريد كند و باعث افزايش تقاضا در آن كالا 

  

  

 

  قيمت انتظاري خريداران

 

اگر عواملي در اقتصاد كشور به نحوي تغيير يابد كه باعث شود مردم تصور كنند كه قيمت كالاي 

در زمان حال تقاضا براي كالاي مورد نظر كاهش مي  ،مورد نظر در آينده، كاهش پيدا مي كند

  .يابد

  

  

 

  :تعريف عرضه

  



ازاي قيمت معين و ثابت بودن ساير عوامل، بنگاه ها به  عرضه مقدار كالا يا خدمتي است كه به

 .هزار دستگاه در سال است 200بازار ارائه مي كنند. مثلاً گفته مي شود، عرضه اتومبيل 

  

  

  

  

  

  

  

  
 

  عرضه

 

همانطور كه در اين نمودار ميبينيد با افزايش قيمت محصول تمايل توليد كننده براي توليد بيشتر 

عرضه مي كرد تمايل كمتري ميليون  27مي شود. براي مثال زماني كه سايپا پرايد را با قيمت 

قطعا  ،براي توليد با تمام توان داشت ولي در قيمت هاي فعلي با در نظر نگرفتن شرايط تحريمي

  .تمايل سايپا براي توليد بيشتر و كسب سود بالاتر بسيار زياد است

  

  

  

  

 

 

  :عوامل مؤثر بر عرضه

 

[Type 

a 

quote 



مقدار عرضه بنگاه ها بستگي به قيمت كالا ، هزينه هاي توليد ، تكنولوژي توليد ، انتظارات عرضه 

  . خواهد داشت …كنندگان و 

  

 

رسد اشاره كند اما تواند به هر چيز مورد تقاضا كه در يك بازار رقابتي به فروش ميعرضـه مي

گيرد. يكي از كار مورد استفاده قرار مياين واژه بيشتر براي اشاره به كالاها، خدمات يا نيروي 

گذارد قيمت كالاست. عموماً، اگر قيمت يك كالا افزايش ترين عواملي كه بر عرضه تأثير ميمهم

يابد، عرضه آن هم زياد خواهد شد. قيمت كالاهاي مربوطه و قيمت مواد و ملزومات ورودي 

اهد گذاشت، چراكه در افزايش بهاي (انرژي، مواد خام و نيروي كار) هم روي عرضـه تأثير خو

  .تمام شده كالاي فروش رفته تأثير دارند

  

  

  

  

  

  

  

  

 

  عرضه و تقاضا در اقتصاد

 

  :قانون تقاضا



 

در قانون تقاضا در صورتي كه ساير عوامل برابر باشد، هر چه قيمت يك كالا بالاتر باشد، افراد 

خرند كمتر خريداران با قيمت بالاتر ميكمتري متقاضي آن كالا خواهند بود. مقدار كالايي كه 

  .كنندپوشي ميطور طبيعي از خريد محصول چشماست. در نتيجه، مردم به

 

همين كاهش خريد با توجه به ثابت بودن ميزان عرضه بعد از مدتي باعث فزوني پيدا كردن 

نظر مي عرضه نسبت به تقاضا مي شود و در نتيجه باعث كاهش پيدا كردن قيمت كالاي مورد 

  .شود

 

دهد. هر چه قيمت ي تقاضا ارتباط معكوس ميان قيمت و مقدار تقاضا را نشان ميمنحني رابطه

تر باشد، مقدار تقاضاي آيد و هرچه قيمت پايينيك كالا بالاتر باشد، مقدار تقاضاي آن پايين مي

  . شودكالا بيشتر مي

  

  

  

  

  

  

 

  :قانون عرضه

 



شود. قيمت بالاتر برود، مقدار عرضه نيز بيشتر ميمي دهد هرچه قانون عرضه نشان

كنند، زيرا فروش تعداد زياد محصول در هاي بالاتر عرضه را بيشتر ميتوليدكنندگان در قيمت

  .كندقيمتي بالاتر، درآمد آن ها را نيز بيشتر مي

  

  

 

  نقطه تعادل در نمودار عرضه و تقاضا

 

تباط ميان مقدار عرضه و قيمت است. هر چه قيمت ي اركنندههر نقطه روي منحني عرضه منعكس

بالا رود مقدار عرضه افزايش مي يابد. عاملى كه هماهنگى و تعادل در عرضه(فروش) و 

تقاضا(خريد) ايجاد مى كند، قيمت كالاست. براى بررسى اين مسئله، تلفيق دونمودار را بررسي 

  .مي كنيم

  

  

 

برابرى ايجاد شده است؛ چراكه مصرف كنندگان در اين در نقطه ي تعادلي، بين عرضه و تقاضا 

توليد و عرضه    سطح قيمت، مقدار كالايي را خريداري كرده اند كه توليدكنندگان آن مقداركالا را

كرده اند؛ به عبارت ديگر، نه توليدكنندگان براى فروش كالاهاى خود مشكل دارند و نه خريداران 

نظر كرده اند. درنقاط ديگر قيمت، بين عرضه و تقاضا تعادل  به خاطر كمبود كالا، از خريد صرف

وجود ندارد . سطحي از قيمت كه به ازاى آن مقدار عرضه و تقاضا با هم برابر مى شوند را 

مى گويند؛ دليل آن اين است كه بازار با اين قيمت به تعادل مى رسد و در آن ” قيمت تعادلى “

  .كمبود يا مازاد مشاهده نمى شود

  



  

 

  جمع بندي

 

ترين و اصلي ترين مفاهيم اقتصاد و ركن مهم اقتصاد بازار محسوب عرضه و تقاضا از اساسي

شود كه براي خريداران مطلوب باشد. شود. تقاضا به مقدار محصول يا خدمتي اطلاق ميمي

مقدار تقاضا، مقداري از محصول يا خدمت است كه مردم مايل به خريدن آن با قيمتي مشخص 

ي دهندهي تقاضا معروف است. عرضه نشاني ميان قيمت و مقدار تقاضا به رابطهتند؛ رابطههس

شود كه توليدكننده ي بازار است. مقدار عرضه به مقدار محصول يا خدمتي گفته ميمقدار آورده

 .مايل به تأمين آن با قيمت مشخص است. بنابراين، قيمت بازتابي از عرضه و تقاضاست


